Polskie Wakacje

BRIEF REKLAMOWY
EDYCJA LETNIA

Produkt

Mieszkancy Polski czuja sie obywatelami poszczegolnych miast i czesto nie utozsamiaja sie z
pozycja regionow, w minimalnym stopniu identyfikujg sie z poszczegolnymi regionami.
Kampania #PolskieWakacje realizuje cele zwigzane z promocja wypoczynku w Polsce w
oparciu o marke ZWRP . Idg jest koncepcja myslenia horyzontalnego bez podziatow na
konkretne wojewodztwa, pokazujac walory destynacji wakacyjnej mieszkancow, ktorzy
szukaja pomystu na wakacje w polskich regionach. Atrakcyjnos¢ turystyczna bedzie
realizowana wykorzystujac nie tylko dziedzictwo historyczne regionu, ale pokazujace atrakcje
w wybranych regionach. W dobie mediow elektronicznych procentuje posiadanie aktywnych
i regularnie aktualizowanych profili spotecznosciowych oraz stron internetowych.
Jednoczesnie stale rosnie potrzeba, by tzw. content w mediach spotecznosciowych byt
zroznicowany. Czesto nie wystarcza juz jedynie wzmianka, ze co$ ukazato sie na stronie www.
Istotne jest dostosowanie jezyka i sposobu przekazu do danego medium, stosujac
zroznicowane kanaty komunikacji. Poza tekstem, istotng role w komunikacji kamapnii
#PolskieWakacje na www, social media i w komunikatach prasowych beda odgrywac

zdjecia, infografiki, materiat dzwiekowy i wideo w tym relacje na zywo (mobilne studio
objazdowe) oraz ujecia z drona.

Grupa docelowa
e Odbiorcy kampanii — turysci, mieszkancy, rodziny z dziecmi, mtodziez
na wakacjach i planujaca wakacje, $wiadomi obywatele regiondw i
Polski, pragnac miec¢ wptyw na otaczajacy ich swiat i dokonujacy
Swiadomych wyborow .

Cel Wskazniki sukcesu z

Promocja urlopow w Polsce, kampanii reklamowej
cross marketing, zachecenie
mieszkancow do tzw. wakagcji
kieszonkowych, czyli krotkich
form wypoczynku w Polsce.

3 mlninterakcji ( w tym wyswietlenia
) postow na social media Polskie
Regiony. Minimum 50k wyswietlen
wideo dla kazdego regionu.
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Przekaz reklamowy dla Wakacyjna Promocja Polskich Regionéw
Edycja Letnia

Celem wyjazdu jest promocja Polskich Regionow (wojewodztw) w trakcie wakacji..

Kampania zaktada realizacje podrozy po Polsce rozpoczynajac:
W trakcie edycji letniej odwiedzimy :
Podkarpackie, Lubelskie, dalej Podlaskie, Warminsko Mazurskie ,
Pomorskie, Zachodniopomorskie, Lubuskie, Mazowieckie i Lodzkie. G Recion

Trasa bedzie pokonywana samochodem logowanym zgodnie
z ksiega tozsamosci marki Polskie Regiony.

Edycja zimowa ( zgodnie z terminami Ferii zimowych) : Dolnoslaskie, Matopolskie, Slaskie,
Swietokrzyskie, Wielkopolskie Malta w Poznaniu, Kujawsko-Pomorskie, Opolskie.

Realizacja kampanii bedzie polegata na stworzeniu materiatow reklamowych, ktére beda
udostepnione kazdemu z wojewodztw:

Vlog na YouTube / filmy promocyjne

Zdjecia

Relacje na zywo

Konkursy z gadzetami z regionow 4

Harmonogram Wyjazdu :
Lipiec
28.06 - 01.07 Podkarpackie
2,3,5,6 Lubelskie
7.8,12,13 Podlaskie
14,15,16,17 Warminsko Mazurskie
19,20,21,22 Pomorskie
23,24,26,30,31 Zachodniopomorskie
e 27,28,29 Lubuskie
Sierpien
* 0,10,11 - Lodzkie
* 16,17,18 Mazowieckie
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Vlog - Youtube

Celem wyjazdu jest pokazanie ciekawych i
atrakcyjnych miejsc w Wojewodztwie pod katem spedzania
wolhego czasu.
Vlogi beda miaty luzng forme przekazu. Kazde nowe wojewodztwo
rozpoczniemy wywiadem z autorytetem regionu, w formie luznej rozmowy o
walorach regionu.
Przyktadowe pytania :

e Gdzie Pan/Pani lubi spedzac czas w swoim Wojewodztwie ?

e Gdzie najlepiej odpoczywa?

e Gory, Mazury czy Morze itp.
W kazdym regionie planujemy zrealizowac 3-5 filmow.
Bedziemy chcieli pokazac¢ miejsca rekreacyjno-sportowe, wypoczynkowe i
kuchnie regionalna.
Efektowne obiekty przetestuje tester i prowadzacy vlogi opisze swoje przezycia
I w ciekawy sposob pokaze dane miejsce.
We vlogu moga znalezc¢ sie wywiady z turystami. 0

Zdjecia

Kolejnym celem jest zrobienie relacji zdjeciowej ze wszystkich migjsc, ktére
odwiedzimy.

Zdjecia beda obrobione i gotowe do wstawienia na social-media. @
Relacje na zywo. l )

W trakcie catej podrozy beda przez nas prowadzone kanaty takie jak Instagram i

Facebook gdzie bedziemy na zywo w formie ,stories” pokazywac piekno Wakacji w
Polsce.
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1. Dzien wczesniej komunikujemy przez portale spotecznosciowe, gdzie znajduje sie
samochod, nastepnie na miejscu, bedzie trzeba odpowiedziec na losowe pytanie
zwigzane z wojewodztwem. Nagrode otrzyma kazdy, kto dobrze udzieli odpowiedzi na
pytanie.

N lub

Konkursy z gadzetami

Kampania zaktada dwa ciekawe rozwiazania:

&

2. Forma eventowa (gtosnik + mikrofon)

Dzien wczeshiej podana bedzie lokalizacja, gdzie bedzie samochod z gadzetami i w
formie konkursow prowadzonych przez animatora za poprawna odpowiedz bedzie
mozna zdoby¢ gadzety zwigzane z wojewodztwem.

Z kazdego konkursu bedziemy tworzyc relacje oraz robic zdjecia.

Wtadze wojewoddztw, departamenty merytoryczne moga dotaczy¢ do pomocy w
organizacji lub w ramach cross marketingu

Cele i kreacja kampanii

Cele Kampanii:
Odwiedzimy 16 regionow
Bedziemy w 100 miejscowosciach
Rozdamy 1000 gadzetow
Powstanie 1000 zdjec¢ z objazdu
Nakrecimy 100 filmow
Przejedziemy 2000 km
Bedziemy obecni na wszystkich Social Mediach na kanale Polskie Regiony
Spotkamy tysigce mieszkancow Polski

Ologowany samochaod Polskie Regiony

Logowana odziez dla zespotu wyjazdowego Polskie Regiony
Naktadka na mikrofon z logotypem Polskie Regiony

Stand lub stoisko Polskie Regiony

Stosika Polskich Regionow
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PolslkieWakacje

CHCESZ NAGRODE ?
CZEKAMY!




